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HARMONOGRAM REALIZACJI PLANU KOMUNIKACJI NA ROK 2026
TERMIN NAZWA DZIALANIA ZAKLADANE WSKAZNIKI REALIZACJI ZADANIA ORAZ EFEKTY TYCH DZIALAN . NARZEDZIA BUDZET DZIALAN
KOMUNIKACYJNEGO | SRODKI PRZEKAZU KOMUNIKACYJNYCH
| Wskaznik: Strona internetowa 1 000,00 EURO
KWARTAL Kampania Artykuty na stronach internetowych — w zalezno$ci od ogtaszanych naboréw Portal spofeczno$ciowy
2026 informacyjna Informacje na portalach spotecznosciowych — 2 szt. Strony internetowe gmin
cztonkowskich
Efekt:

Podniesienie poziomu wiedzy potencjalnych wnioskodawcdw o naborach wnioskéw
i mozliwosci realizacji operacii

Wskaznik: Newsletter
Wydania newsletteru — 1 szt.

Kampania
promocyjna Efekt:
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatarn w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
Wskaznik: Ankieta monitorujaca
Badanie Ankieta dystrybuowana wéréd wnioskodawcow i beneficjentow — 40 szt.
satysfakcji
Efekt:
Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat jakosci doradztwa w celu, np. dodatkowego przeszkolenia
0s0b udzielajgcych doradztwa, doskonalenia umiejetnosci komunikacyjnych
Il Kampania Artykuty na stronach internetowych — 2 szt. Strona internetowa
KWARTAL informacyjna Portal spotecznosciowy
2026 Efekt:
Wzrost zaangazowania w budowanie partnerstwa oraz wzrost poczucia potrzeby dziatan
partnerskich
Wskaznik: Newsletter
Wydania newsletteru — 1 szt.
Kampania
promocyjna Efekt:

Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatan w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
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Wskaznik: Ankieta monitorujaca
Badanie Ankieta dystrybuowana w$rod wnioskodawcdw i beneficjentow — 40 szt.
satysfakcji
Efekt:

Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat jako$ci doradztwa w celu, np. dodatkowego przeszkolenia
0s6b udzielajacych doradztwa, doskonalenia umiejetno$ci komunikacyjnych

]} Baza partnerdéw — liczba partneréw wpisanych w baze partnerstw — 10 szt. Baza partneréw
KWARTAL Kampania
2026 informacyjna | Efekt . , , .
Wzrost zaangazowania w budowanie partnerstwa oraz wzrost poczucia potrzeby dziatan
partnerskich
Wskaznik: Newsletter
Wydania newsletteru — 1 szt.
Kampania
promocyjna Efekt:
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatan w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
Wskaznik: Ankieta monitorujaca
Badanie Ankieta dystrybuowana wérod wnioskodawcow i beneficjentow — 40 szt.
satysfakcji
Efekt:
Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat jakosci doradztwa w celu, np. dodatkowego przeszkolenia
0s0b udzielajgcych doradztwa, doskonalenia umiejetnosci komunikacyjnych
v Wskaznik: Newsletter
KWARTAL Wydania newsletteru — 1 szt.
2026 Kampania
promocyjna Efekt:
Budowanie pozytywnego wizerunku LGD oraz promocja podejmowanych dziatar w tym prezentacja
dobrych praktyk spoza obszaru objetego LSR
Wskaznik: Ankieta monitorujaca
Badanie Ankieta dystrybuowana wérod wnioskodawcow i beneficjentow — 30 szt.
satysfakcji
Efekt:

Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat jakosci doradztwa w celu, np. dodatkowego przeszkolenia
0s0b udzielajgcych doradztwa, doskonalenia umiejetnosci komunikacyjnych




